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Involvering
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Økt verdiskaping og jobbskaping
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Bidra til at Norge blir et lavutslipssamfunn
•

•

Attraktive lokalsamfunn og fornøyde innbyggere
•

•

•

•

Økt betalingsvilje og gjenkjøp
•

•
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Premisser



Helhetlig
utvikling
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Samspill
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High yield
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Low impact



9

Strategiske 
grep
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Kunnskapsgrunnlag
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Last ned den nasjonale 
reiselivsstrategien på

www.visitnorway.no/innsikt



Løpende behandling, siste søknadsfrist er 30. september 2021

Omsetningsfall på mer enn 30% i desember, januar og februar

Grønn omstilling og kvalitetsheving
Økt digitalisering
Ekstraordinære kostnader til smitteverntiltak
Omstilling til nye næringer

80% av kostnadene, men maksimalt 5 millioner kroner

Du har en sentral del av din virksomhet i reiselivs-, event- eller 
serveringsnæringene, og har NACE kode som er inkludert i ordningen

850 millioner kroner i ny tilskuddsordning til reiselivet
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