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Antall solgte festivaldegn

Utvikling i Antall Solgte Festivaldggn
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* Tallene inkluderer ikke ca. 400 fribilletter til frivillige og sponsorer



Status pa salg for 2026 —

Helgepass 2026 % utsolgt 2026 Billettomsetning 2026

2557 e 57% 3,8 mill

Per 13. april — 2 mnd igjen Passert 2024s sluttall (80%)

Kun helgepass hittil

HELGEPASS SOLGT — HISTORISK UTVIKLING
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BILLETTOMSETNING (NOK)
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* 2020 avlyst, 2021 redusert grunnet Covid. 2026-tall inkluderer kun helgepass — dagsbilletter starter salg i juni.

50% solgt for nyttar

| 2025 solgte vi 1745 helgapass etter
13. April

Hvis det skjer i ar betyr det at vi har 200
dagsbilletter tilgjengelig per dag (tak pa 4500 per
dag)

Tall pr. 10. mai 2764

| 2025 solgte vi 1150 dagsbilletter lgrdag

Med samme dagsetterspgrsel i ar betyr det at ca.
950 personer ikke far billett pa lgrdag



Topp 15 Kommuner - Geografisk Fordeling

MALVIK 6.0%
MELHUS 5.0%

RROS 5.0%
Kjennsfordeling

Annet

MIDTRE GAULDAL 4.5%
HOLTALEN 4.4%
LEVANGER 2.3%

TYDAL 1.6%
SKAUN 1.3% Kvinne Mann

MERAKER 1.1%

ORKLAND 1.1%

OPPDAL . 0.9%

OSLO 0.8%
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Aldersfordeling - Billettkjopere

60+ &r 2.2%
55-59 &r 2.8%
40-44 ar 3.8%

45-49 ar 4.0%

50-54 ar 4.6%

35-39 ar 5.1%

30-34 ar
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15-17 ar 11.1%

25-29 ar 18.1%

18-20 ar 19.2%

21-24 ar 19.9%
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Hovedarsak til deltakelse

Fordeling

Hovedarsak til & delta pa Tydalsfestivalen

Fordi Tydalsfestivalen er bra
Vaere med venner

Arets artister/band

Veere med familie

Annen arsak

Fordi Tydalsfestivalen er bra

Veere med venner

Arets artister/band

Vaere med familie

Annen arsak

Hva er hovedarsaken til at du deltar?
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Kundelojalitet 2025

Skal du delta pa Tydalsfestivalen neste ar?

Totalt svar Svar per aldersgruppe Nye vs Gjengangere
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Overnattingssted under festivalen

Overnatting - Tydalsfestivalen 2025 (n=868)

Overnatting under Tydalsfestivalen 2025

Hytte i en annen kommune 14 (1.6%)

78 (9.0%)

Hjemme

79 (9.1%)

Annet

Festivalcamp 199 (22.9%)

Hytte i Tydal

B8 (57.4%)
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:&% 400+ frivillige T Grunnmuren ' Lokalt engasjement

Lokale lag, bedrifter og Festivalen star og faller Folk fra hele regionen
enkeltpersoner som gir av med frivillig innsats bidrar sammen
sin tid og sine ressurser

Uten frivillige — ingen festival. Derfor mener vi at et langsiktig

partnerskap bgr rettes nettopp hit
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